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Campagna di sensibilizzazione Ittiosi.
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Obiettivo

1. EDUCATION

Realizzare una campagna

di sensibilizzazione

che portl 'opinione pubblica
a riconoscere [lttiosi

oer guello che e:

una malattia della pelle,

rara e genetica ma NON
contagiosa.

2. AWARENESS

Portare alla conoscenza
dellopinione pubblica una
malattia di cul si parla troppo
0OCO € di Cul SI CoNosce ancora
meno

3. LEAD GENERATION
Spingere le persone o le famiglie
di persone affette

da ittiosi a scoprire I'associazione
U.NL.I.T.I. e tutte le attivita che
mette In campo per migliorare la
vita del pazient,
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UNIONE ITALIANA ITTIOSI

20 ©I00N0 /0 | sieyoes| eyl | Isomy

Insight

Nessun carattere genetico e contagioso.

Non lo sono | caratteri che determinano il nostro aspetto
(occhi, naso, altezza, ecc) non lo sono neanche gquelle
alterazioni che determinano le malattie come ['lttiosl.



Tone of voice

Smart, ironico, divertente, non drammatico.
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Per far capire agli utenti che [l'ittiosi non e una malattia
contagiosa creeremo una similitudine. Cosi come la
calvizie o le lentiggini non sono contagiose, anche se
legate alla genetica, anche l'ittiosi non e contagiosa.
E' una malattia rara della pelle.
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Campagna di sensibilizzazione



La campagna

Per sensibilizzare 'opinione pubblica su guesta malattia rara
abblamo voluto fare una similitudine con un altro difetto
genetico non contagioso: LA CALVIZIE. Cosi come nessuno
sl Immaginerelblbe mai di considerare la calvizie contagiosa,
e ridicolo pensare che llttiosi o sia.




Obiettivi




Spot TV









lestimonia

Protagonista dello spot € Roberto Ciufoli,

attore e comico italiano. Attore ideale per dare vita
alla paradossale similitudine ittiosi/calvizie che e

alla base dell'idea creativa. La sua ironia, comicita

ed empatia sono lo strumento ideale per approcciare
| delicato tema della campagna in modo leggero

ma memorabile.

16 mila follower su I1G




~ Regiista

Marco Santi ¢ un regista e autore italiano nato

nel 1990. Ha viaggiato il mondo realizzando progett
per diversi brand tra | guali National Geographic.
Con “Clara” nel 2015 vince il festival internazionale
“A8filmproject”, conquistando sel premi tra cul
‘Miglior Cortometraggio” e "Miglior Regia”



http://marcosanti.xyz/
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What we do

1. O
Strategy Consulting Communication

cat Advertisin
Communications strategy J

Brand Strategy S§§|al Mieel -
Communication Strategy Digital Gommunication
Experience Strategy Live Communication

Content Strategy

5

Educaﬁon

Corporate event creativity
Formazione
Workshop

=3
Branding & Design

Brand Identity
Below the line
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Stetano Solarino Lorenzo lerragna Carolyn Antinucci Marine Leriche Gaia Polverosi
Creative Director Direttore Creativo Account Art Director Copywriter

LLE



